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K A A 광장
TV광고2편을방영중에있으며, 제품출시1주년을기념, 제품의디자

인개선및온·오프라인판촉을강화해나아갈방침이라고밝혔다.  

[눈에띄는새광고] 동서식품맥심

동서식품 커피브랜드‘맥

심’의새광고가눈길을끌고

있다. 캠페인 성격의 맥심

광고‘오래된 사랑이야기’

의‘낮잠’편은 지금까지 보

여준 맥심 광고의 분위기를

그대로이어가면서, ‘사랑하

는사람과맥심커피가있어

행복한 한 때’를 감성적인

비주얼로보여주고있다. 제

주도의 아름다운 풍경과 피

아노선율또한맥심커피의

부드러움과 그윽함을 잘 표

현해주고있다는평이다.   

삼성전자“아프리카시장우리가잡는다”

삼성전자는오는2005년까지아프리카시장에서휴대폰점유율1위

를차지하겠다는목표를가지고, 국내업체중에서는유일하게이집트

카이로에서 개최된‘ITU 텔레콤 아프리카 2004’전시회에 참가하는

등본격적인아프리카시장공략에나섰다. 이를위해삼성전자는나일

강돛단배에휴대폰광고를설치하는가하면, 상류층을대상으로전시

회나제품설명회를개최하는등특화된마케팅전략과고급브랜드이미

지전략을펼쳐나갈계획이다. 현재삼성전자는이집트에서10여개기

종의휴대폰을출시한상태이며, 연말까지50여종이상으로늘릴계획

이라고밝혔다.

오뚜기, 계란의브랜드화선언

35년간소비자의입

맛을선도해온식품전

문회사오뚜기가브랜

드 계란‘3040란’을

출시했다. ‘3040란’

이란태어난지 30-40

주의 튼튼한 닭이 낳

은 계란을 의미한다.

3040란은항생제, 착색제, 산란촉진제를전혀사용하지않은순수하고

깨끗한1등급계란으로국내포장란시장에신선한바람을일으킬것으

로예상된다. 

KT패스카드, 군인및해외출장객에인기

KT에서 지난 2003년부터 제공중인‘KT패스카드 1004#음성사서

함’서비스가군인및해외유학생들에게인기를얻고있다. 이서비스

는가입비없이KT패스카드에가입, 음성사서함을개설해놓으면유용

하게사용할수있다. KT패스카드란일반전화, 공중전화, 휴대폰에서

카드번호와비밀번호로통화하고요금은전화요금청구서로후불청구

되는서비스로군인이나해외출장객들이자주사용하고있다. 

ADNET 광고인전문커뮤니티로재탄생

광고정보센터는5월20일, @ad.co.kr을기반으로하는ADNET 서

비스를개편, 광고인전문온라인커뮤니티를탄생시켰다. ADNET 광

고인전문커뮤니티의특징은광고인이라면누구나자신의커뮤니티를

자유롭게개설할수있고, 기존6천여명의ADNET회원과신규로가입

할 광고인만을 회원으로 한다는 것이다. 광고정보센터 관계자는

“ADNET 온라인커뮤니티는광고인들만의특기, 취미및관심사, 그리

고광고인의라이프스타일을한눈에볼수있는‘온라인광고인세상’

이며, 광고에대한열정과끼를담을수있도록운영할계획”이라고밝

혔다. 


