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▶ KAA소식

▶전국광고주대회개최

한국광고주협회는오는 10월 1일(수) 14시서울하얏트호텔

그랜드볼룸및리젠시볼룸에서 2003 전국광고주대회를개

최한다. 올해로 3회째를맞는이번광고주대회는‘기업이살

아야나라가산다’는슬로건아래세미나와협회창립15주년

기념행사가함께열린다. 14시부터있을세미나에서는‘한국

인의기업관이대로좋은가’‘국민소득2만불의조건’‘방송

에나타난시장경제’라는세가지주제발표가있을예정이다.

1주제인‘한국인의기업관이대로좋은가’에서는정갑영연

세대학교교수가개인과기업의이익은배치되는것이아니

며일반국민이기업과기업인에대해가지고있는오해에대

해 진단하는 시간을 갖는다. 이어지는 2주제에서는 남성일

서강대학교교수가올바른노동관과기업관제시를통해2만

불달성을위한정책방향을제시할예정이다. 마지막으로김

재홍한동대학교교수가발표자로나서는 3주제발표에서는

기업과경제에대한TV프로그램의조사분석결과를발표하

고방송의경제의식주도자로서의성과를평가하게된다. 광

고주를비롯해매체사, 광고관련단체등광고산업계인사들이

참석하는이번광고주대회에서는협회창립 15주년기념리

셉션과함께만찬시‘광고주가뽑은좋은모델상’시상식도

거행될예정이다. 수상자는애드스타상에이미연씨, 인기상

차승원씨, 특별상장나라씨, 그리고특별공로상에김혜자씨

가선정되었다. 

▶세계광고주대회참가단모집

한국광고주협회는 오는 2003년 10월 27일(월)~29일(수)

에벨기에브뤼셀에서개최되는제50차세계광고주대회(The

Global Advertiser Conference 2003)의국내참가단을모

집한다. 올해로 50회를 맞는 세계광고주대회는 세계광고주

연맹(World Federation of Adver-tisers Association)의

주최로, 세계적인 광고,마케팅의 전문가들과 글로벌 광고주

들이스피커로참석, 광고의현재와미래, 광고관련최신조

사데이터발표및미래의커뮤니케이션도구들에대하여세

미나와토론을가질예정입니다. 특히올해는50주년기념식

을비롯한다양한사교프로그램으로각국의대표적광고주와

광고산업인사들과의인적교류의기회가제공될것입니다. 
1. 대회명: 제50차세계광고주대회(The Global Advertiser Conference 2003)

2. 주최: 세계광고주연맹(World Federation of Advertisers Association)

3. 대회기간: 2003년10월27일(월)~10월29일(수)  

4. 장소: 벨기에브뤼셀콘래드호텔

5. 모집인원: 15명

6. 참가자격: 광고주, 광고관련회사, 매체사, 광고관련단체임직원

7. 참가일정: 2003년10월26일(일)~11월1일(토) (6박7일) 

8. 경유지: 서울-벨기에-네델란드-프랑스-서울

9.신청마감: 2003.10.6(월)

*문의처(신청안내):www.kaa.or.kr /한국광고주협회 782-8390(이수

지)

▶ 분과위원회소식

▶광고위원회첫번째회의가지난8월27일(수) 소공동롯데호

텔칼톤룸에서조찬으로열렸다. 마케팅포럼을개편해새롭게

출발하는 광고위원회는 협회 주요 회원사 광고실무담당자 총

26인으로구성하고정기회의는격월개최를원칙으로하되긴

급한 현안에 대해서는 비정기적인 모임을 수시로 갖게 된다.

이 날 회의에서는 이준하 현대산업개발 마케팅담당 상무를 위

원장으로 유영욱 SK텔레콤 광고팀장을 부위원장으로 선출하

고 광고위원회는 ■광고와 관련된 제반 현안 협의 및 대안 제

시 ■시청률조사, 구독률조사, 광고효과 조사 등 조사관련 진

행■광고거래질서확립및제도개선노력등을통해광고주공

동의 이익을 추구하는 역할을 해나가기로 했다. 2003년 하반

기 주요 사업으로는 케이블TV 수용자행태조사 실시, 케이블

TV 활성화 방안 연구,매체사 초청 간담회등을 추진하기로 했

다. 사업협의에앞서KOBACO 라디오광고요금유보와관련

된경과및전망에대해논의를했고, 협회에서진행중인케이

블TV수용자행태조사에대해협회측의간략한요약보고가있

었다. 한편 2003 전국광고주대회에서 시상할‘광고주가 뽑은

좋은 모델상’선정을 위해 광고위원회 내 소위원회를 구성 심

사기준과심사대상및심사방법등세부적인사항을결정하기

로했다. 이에따라9월4일19시30분한성에서관련소위원회

모임을 가졌다. 이 날 회의에서는 8월 19일부터 9월 3일까지

180여개 회원사 광고담당 실무자를 대상으로 추천 사유와 함

께좋은모델추천을의뢰한결과추천사유에따라다득표순

으로 각각‘광고주가 뽑은 좋은 모델상·애드스타상’‘광고주

가 뽑은 좋은 모델상·인기상’‘광고주가 뽑은 좋은 모델상·

특별상’수상자를 최종 선정했다. 이와 함께 광고계에 공로가

큰원로모델에게수여하기로한특별공로상에는김혜자를선정

하고, 회의를마쳤다.

▶홍보위원회는 지난 8월28일(목) 19시 무교동 배나무골에서

모임을가졌다. 이날모임은회의형식에서벗어나위원들간의

친목을 다지고 앞으로의 활동에 대한 자유로운 토론의 장으로

마련되었다. 성장경위원장을비롯해 10인의위원이참석한이

날모임은10월홍보위원회초청매체로CBS를추진하기로하

고22시경마쳤다. 

▶ 회원사동정

▶대우일렉트로닉스, 공격적마케팅추진

대우일렉트로닉스는지난달16일프리미엄영상가전의브랜

드인지드인지도제고를위해영문브랜드로고를변경해선

보였다. 대우일렉트로닉스는올하반기 PDP, 프로젝션 TV,

HDTV등의디스플레이제품과DVD 복합제품, PVR, 홈시어

터등의스토리지제품등다양한디지털영상제품라인업을

구성하고공격적인마케팅으로상반기에붐을일으킨친건

강가전에이어가전명가(名家)의이미지를구축한다는계획

아래 5년전출시때부터사용해오던디지털영상브랜드인

“써머스(SUMMUS)”의로고교체작업을단행하였다. 단순

한형태의정자체대문자에서디자인요소를가미한새써머

스로고는‘최상, 품격, 미래’라는회색이미지에‘고급, 신뢰

감’을 연상시키는‘블루(blue)’색상을 적용하였으며, 역동

적인이미지를디자인으로채택한것이특징으로미래지향

적인고급브랜드이미지를담았다고대우일렉트로닉스는설

명했다. 대우일렉트로닉스 영상사업 부문장 장규환 전무는

“최초로PDP TV 출시에나서는등디지털영상가전분야선

두기업이었지만회사사정으로뒤쳐지면서브랜드인지도가

낮아진부분이있는만큼기술력에대한자신감으로브랜드

인지도를 높이는데 노력할 것”이라고 말했다. 대우일렉트로

닉스는새로채택한영문BI(Brand Identity)와로고를이달

부터 출시되는 디지털 영상가전 전제품에 적용할 계획이다.

새로적용한브랜드를알리는론칭및제품CF 내용은현재

세련된이미지와분위기가맞아떨어지는국민가수‘지오디’

를 모델로 전파를 타고있으며, 대우일렉트로닉스는 새로운

로고를적용한신제품출시와로드쇼등함께브랜드인지도

향상을위한이벤트를실시할계획이다. 여기에전파력이뛰

어난네티즌들을상대로도브랜드를알리기위해대우일렉트

로닉스TV CF로는처음으로홈페이지에서광고를다운로드

받을수있도록했다. 

▶하이마트, 인터넷마케팅강화

하이마트가인터넷을통한상품판매와이벤트를강화하고있

다.이는 최근 가전유통 업체들이 중ㆍ소형가전을 찾는 고객

을인터넷쇼핑몰에빼앗기고있어온라인마케팅에힘쓰고

있다는 것이다. 하이마트는 오프라인가전유통업계 1위 자

리를온라인상에서도차지하기위해지난2월‘하이마트쇼

핑몰(www.e-himart.co.kr)’을 자회사로 독립시켜 본격적

인인터넷마케팅에나섰다. 하이마트는온라인쇼핑몰에가

입하는 신규회원을 대상으로 다양한 할인쿠폰을 제공, 회원

들에게호응을얻고있다. 또인터넷홈페이지에벼룩시장처

럼중고제품을회원들이서로거래할수있는‘알뜰매장’도

운영하고있다. 하이마트는또온라인으로신청을받아최신

영화시사회티켓을회원들에게무료로증정하는행사를실

시한다. 이와 함께 쇼핑몰 전용상품 공간도마련해 상품구색

을 좀더 다양화할 방침이다. (서울경제신문 9.17일자 기사

발췌,정리)

▶LG전자, 중국에서홈네트워크출시

LG전자중국지주회사는지난5일베이징호텔에서중국전역

의5백여명딜러를대상으로홈네트워크발표회를갖고휴대

폰등을이용해외부에서제어가능한냉장고세탁기등70여

종의신제품판매에돌입했다. LG전자중국지주회사대표인

노용악부회장은“지난10년간중국에서현지화전략을통해

안정적인 수익기반을 다졌다”며“향후에는‘홈 네트워크 시

스템’과같은첨단디지털제품을앞세워프리미엄시장을주

도해나갈것”이라고말했다. 중국은LG전자의18번째홈네

트워크출시국가가됐다. LG전자의디지털어플라이언스사

업본부장인 김쌍수 부회장은“홈네트워크 시스템은 당장에

큰수익은없지만 LG가경쟁업체들에비해앞서시장을공

략하고있는분야”라며고급가전제품시장에서주도권을잡

기위한전략이라고강조했다. (서울경제신문9.17일자기사

발췌,정리)

▶화장품신개념광고로승부

경기불황으로 영업이 어려운 화장품업체들이 기존 틀을 깬

신개념의광고를경쟁적으로선보이며매출회복에안간힘을

쓰고있다. 16일 관련업계에따르면이들업체는온라인전

용이나 애니메이션 CF, 순수 아마추어 모델을 기용한 광고

등을제작해브랜드이미지를높이는한편, 이를매출창출로
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*광고회사2003년상반기취급액 (단위: 백만원) 

이어가고있다. ▶태평양은기능성화장품‘아이오페레티놀

2500 이노베이션’의새CF 컨셉트를‘감성호소’에맞췄다.

모델로등장한전인화씨는제품설명보다는감성표현을통

해여성에게좀더친근하게다가간다는일관된이미지를전

달하고 있다. ▶LG생활건강은‘여자모델=화장품 CF’라는

기존공식을 깨고 애니메이션 TV광고를 제작했다. 이번 CF

는전설속의미인(美人)을캐릭터화함으로써이달초선보인

한방브랜드‘수려한’의신비감과인지도를높이고보다폭넓

은소비자층이목을끄는데초점을맞췄다. 애니메이션업체

이글루 프로덕션에서 애니메이션을 담당, 일러스트 작업을

통해 캐릭터화하고 전통 이미지의 한방화장품을 보다 현대

적인느낌의애니메이션으로승화시킨것이특징이다. ▶애

경산업은 생활용품부문에서 많은 인원의 어린이 CF스타를

기용해만든새로운CF를본격방영한다. 찬물에강한세탁

세제를표방하는‘스파크’를알리기위해제작된이번광고

는여러업체광고에출연했던인기어린이모델20명이나온

다. 애경은 지난 7월에도 클렌징화장품브랜드‘포인트’출

시10주년을맞아화장품업체중처음으로인터넷전용플래

시메이션CF ‘변검의포인트’편을만들었다. ▶한편, 한국화

장품은 20대를 타깃으로 한‘프레나’모델로 유명 연예인이

아닌 순수 아마추어를 기용했다. 최근 계약을 맺은 국내 첫

공식여성바이크레이서인최윤례씨는오는10월까지프레

나의광고모델로활약한다. (파이낸셜뉴스9.17일자기사발

췌,정리)

▶서울우유, 이유식시장에재도전

14일 관련업계에 따르면 서울우유는 네슬레와 이유식 공동

생산에관한업무제휴협정을맺고이르면내년초‘앙팡’이

라는브랜드의신제품을출시할예정이다. 지난88년분유와

이유식 사업에서 완전히 손을 뗐던 서울우유가 신제품을내

놓으면 16년만에이유식시장에재진출하는셈. 서울우유

관계자는“사업다각화차원에서네슬레와손잡고이유식시

장에다시진출키로했다”면서“올해안에신제품을만들고

마케팅과광고전략도체계적으로준비할계획”이라고말했

다. 최근 노조와 갈등을 겪고 있는 한국네슬레의 한 관계자

는“서울우유와의 업무 제휴 협약은 노조 문제가 불거지기

이전에체결한것”이라며“사업역량강화를위해이사업을

적극추진할것”이라고말했다.(서울경제 9.15일자기사발

췌,정리) 

▶삼성전자, 프린트노트북중국서애니콜후광효과

중국에서‘휴대폰신화’에이어노트북PC와 프린터시장에

서도돌풍을일으키고있다. 노트북은중국시장진출 2년만

에시장점유율6위에올랐고프린터도점유율2위로올라섰

다. 삼성전자는올해상반기중국으로센스X시리즈등노트

북PC 3만1천6백대를 수출, 지난해 상반기(8천7백대)보다

4배가까운증가율을기록했다고 1일밝혔다. 지난 2001년

10월중국노트북시장에진출한삼성전자는1년만에점유율

9위를 기록한데 이어 올해 상반기에는 6위로 뛰어 올랐다.

삼성전자노트북이중국시장에서인기를끌고있는것은브

랜드이미지가높아진데다얇고가벼운차별화된제품전략에

힘입은것으로풀이된다. 삼성전자는베이징과상하이, 광저

우등고소득층밀집지역을공략한데다베이징에노트북PC

전용콜센터를운영하는등고객서비스를강화한것이주효

했다고설명했다. 삼성전자는지난 5월부터는쑤저우(蘇州)

에서 연간 1백만대 규모의노트북 PC 생산라인을 가동, 올

해중국노트북PC시장에서‘톱5’에진입한다는목표를세워

놓고있다. 레이저 프린터와잉크젯복합기시장에서도삼성

전자의점유율은지난 2001년 3%에그쳤으나 15.4%선으

로뛰어2위를기록했다. 소형레이저프린터ML-1710과디

지털복합기SCX-4216F 등을중심으로중국의레이저프린

터시장을선도하고있다. 김택희삼성전자중국법인전무는

“휴대폰을비롯한삼성제품의고급화된브랜드이미지가노

트북과프린터의매출향상에큰도움이되고있다”고말했

다. (매일경제9.8일자기사발췌,정리)

▶ 국내외단신

▶2003 세계광고비 작년 대비 3.2% 성장 예상,

제니스옵티미디아

올해전세계광고비지출은작년대비3.2%가증가한1천5

백4십5억달러에달할것이라는예상치가나왔다. 제니스옵

티미디어에 따르면 북미시장에서의 자동차,금융 및 소매업

종의 광고비 지출 증가가 크게 기여한 것으로 나타났다. 지

난 7월미국의광고비지출은1,2사분기의부진을딛고6%

성장했다. 이를 바탕으로올초에발표한 2003년 전망치를

수정높여발표한제니스옵티미디어측은‘미국국내시장에

광고주들의수요가몰려들고있다’고말했다. 제니스는유럽

지역의경제가지난12개월간의부진을딛고회복세를보임

회회사사명명 총총 취취급급액액 인인쇄쇄소소계계 신신문문 잡잡지지 전전파파소소계계 TTVV 라라디디오오 케케이이블블 옥옥외외광광고고 44대대매매체체제제작작비비 매매출출액액

그레이프커뮤니케이션즈 45,716 11,300 9,296 2,004 25,413 23,777 1,636 1,233 407 3,946 12,381 

금강기획 180,139 39,453 36,165 3,287 107,087 94,765 8,744 3,577 11,989 10,543 51,053 

대홍기획 170,584 26,099 23,253 2,846 95,734 89,835 5,899 2,403 14,317 17,067 -

서울광고 45,307 9,456 6,374 3,082 29,348 27,369 1,979 1,086 327 4,153 -

LG애드 355,699 62,006 47,391 14,615 162,029 151,209 10,820 10,863 35,780 14,204 111,972 

MBC애드컴 38,076 8,061 7,434 627 18,559 17,001 1,558 679 792 2,323 10,837 

오리콤 83,512 15,811 11,891 3,920 47,216 42,518 4,698 2,038 2,749 6,192 -

웰콤 115,949 33,881 25,515 8,366 64,028 55,746 8,282 2,300 2,098 13,024 -

JWT애드벤처 74,247 12,771 9,741 3,030 50,924 48,294 2,630 1,909 705 5,972 -

제일기획 539,921 91,581 65,754 25,827 247,369 231,415 15,954 6,611 58,800 28,241 195,629 

코래드 62,338 12,654 12,105 549 36,790 34,029 2,760 598 1,040 6,098 -

TBWA코리아 185,567 25,438 21,064 4,374 96,842 89,368 7,474 3,846 19,214 11,420 73,681 

하쿠호도제일 46,089 8,676 6,102 2,574 28,735 26,662 2,073 1,486 2,364 3,526 10,059 

휘닉스커뮤니케이션즈 96,557 12,587 10,417 2,170 72,442 66,774 5,668 1,546 565 7,020 18,929

에 따라광고시장또한소폭의증가세를보일것으로예상했

다. 유럽은 2.1%증가한 7백8십3억달러로올해를마칠것으

로내다보았다. 하지만이탈리아는부진을면치못할것으로

예상했다. 유럽 지역의 회복세는 독일 광고시장이 주도하고

있는데 4월부터 7월까지의 성장율이 9.7%에 달해 2000년

11월이후최고치를기록했다. 하지만독일광고시장의성장

은그리오래가지는못할것으로예상하고있다. 영국의 경

우, 인쇄매체광고비지출이매우더딘성장으로보이며실제

성장의조짐을거의찾아볼수없는것으로드러났다. 이는올

해들어지금까지소매업과자동차업종과금융업종의광고비

지출이각각5%, 14%나감소한결과를반영한것으로인쇄

매체중신문사의광고수입의감소가커4,5,6월에마이너스

7.3%에 달했다. 신문사보다 더 심각한 곳은 영국 비즈니스

잡지업계로채용광고가급격히줄면서마이너스7.8%의감

소율을 보였다. 희망이라면 옥외광고 부문이 작년 대비

3.2%, 라디오광고부문이 1.1% 증가세를보였다는것이다.

특히옥외광고의경우관련매체광고비증가에영향을미치

는데관련매체의한해광고비지출을대략0.5% 정도끌어

올리는 역할을 하는 것으로 본다. 제니스는 옥외광고부문의

올해성장예상율을6%에서8%로높여잡았다. 반면에TV

광고시장은 iTV 소유권 문제가해결되고 2004년 유럽챔피

언스리그가열리는내년까지는부진이계속될것보고있다.

영국의 2003년 전체 광고비 지출은 작년대비 0.5% 성장하

는데그칠것으로예상했다. 일본광고시장은부침을계속하

고있다. 지난 1사분기에작년대비 0.8%의성장을보인후

2사분기는 다시 감소했다. 이는 부분적으로 사스와 2002년

월드컵의호황때문이다. 하지만 3사분기에는1.2% 정도성

장할 것으로 보여 전체 2003년은 대략 0.8%성장할 것으로

내다봤다. (파이낸셜타임즈, 가이드언지, 제니스옵티미디아

보도자료발췌,정리) 

▶광고계동향상반기광고회사취급액발표

광고계동향(광고단체연합회)에서는2003년상반기우리나라

광고회사의취급액을조사해발표했다. 1991년부터매년해

오는 이번 조사에서 상위 10대 광고주의 상반기 광고매출액

은1조8645억원인것으로조사됐다. (아래표참고)

정리: 성윤호


