
KAA저널 편집실에서는 이러한 언론사 협찬 문제의 실태를 

알아보고자 지난 7월 11일부터 18일까지 일주일간 200여 회

원사를 대상으로 설문조사를 실시했다. 설문에 응답한 기업은 

40개사이다. 

먼저 언론사의 각종 행사에 협찬 경험을 묻는 질문에는 응

답한 회원사의 전부가 협찬 경험이 있는 것으로 조사됐다. 

연간 언론사 협찬 횟수를 묻는 질문에는 “15건 이상”이라는 

응답이 42.5%로 가장 많아 광고주들은 최소 월 1회 이상 언론

사 행사를 협찬하는 것으로 나타났다.

매체별 협찬 요청이 가장 많은 곳을 묻는 질문에는 “경제

지”가 60.7%로 가장 많았고, “인터넷언론”이 25%로 뒤를 이

었다. B사 광고팀장은 “최근 마이너언론들이 광고수익이 줄어

들다보니 행사 협찬으로 이를 만회하려고 한다. 금전 협찬이 

어려우면 제품 협찬이라도 도와달라고 하는 곳은 그래도 이

해가 가는데, 우리 회사에서 생산되는 제품도 아닌 전혀 엉뚱

한 것을 협찬해달라고 하는 곳도 있어 황당할 때도 있다”고 전

했다. 지상파3사와 종편 및 케이블 채널에도 협찬을 진행하고 

있으나, 광고주 부담은 상대적으로 적은 것으로 나타났다.  

“지난 6월 한 달간 들어온 협찬 요청이 스무 건이 넘는다”

언론사 협찬 요청으로 몸살을 앓고 있다는 한 광고주의 말이다. 금전적 협찬 외에도 제품협찬은 물론 각종 세미나, 포럼, 컨퍼런스, 

시상식 등에 자리를 채워달라는 인력동원 요청도 줄을 이어 지난 5월 6월 두 달간은 임원을 비롯한 홍보실 직원들이 자리를 지키기 

힘들었다는 말도 덧붙였다. A사 홍보팀장은 “요즘 기업 홍보실은 광고, 협찬, 인력동원 요청이라는 삼중고를 겪고 있다”고 털어놨다. 

언론사 협찬 요청에 
광고주 허리 휜다
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<표 1> 연간 몇 개의 행사를 협찬하고 계십니까?

7~9개     
(10%)

15개 이상      
(42.5%)

4~6개             
(7.5%) 

10~15개     

(30%) 

1~3개        
(10%)      
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<표 2> 매체별 협찬 요청이 가장 많은 매체는 무엇입니까? 

경제지       
(60.7%) 

일간지       
(12.5%)

업종전문지       
(1.8%)   

인터넷언론  
(25%)
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회당 협찬금액을 묻는 질문에는 “1천만 원에서 3천만 원 내

외”가 50%로 가장 높았고, “1억 내외”와 “1억 이상”이라고 답

한 비율도 각각 6.3%, 8.3%로 조사됐다. C사 홍보팀장은 “작

게는 1천만 원에서 많게는 3억 원까지 협찬하는 경우도 있어 

한마디로 얼마라고 얘기하긴 어렵다”고 말했다. 

<표3>는 협찬을 했던 언론사와 행사명을 묻는 질문에 대한 

응답을 언론사별로 정리한 것이다. 기억나는 대로 명기해 달라

는 주관식 질문임에도 응답률이 높았다. 한 광고주는 “전매체에 

걸쳐 서너 개씩 되는 행사를 일일이 쓸 수도 없다”고 답했다. 

<표 3> 협찬 경험이 있는 언론사 행사

<표 4> 회당 협찬 금액은 어느 정도입니까?

5백~1천만 원 
내외 (27.1%)

5천만 원 
내외 (8.3%)

1천만~3천만 원 
내외 (50%)

1억 내외               
(6.3%)

1억 이상               
 (8.3%)
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금전적 협찬 외에 다른 지원 요청을 받은 적이 있는가 하는 

질문에는 응답자의 90%가 “행사 참석 요청을 받는다”고 대답

했다. 

언론사 행사 협찬의 애로사항을 묻는 질문에는 응답자의 

82.5%가 “한 언론사의 연간 행사가 여러 건임에도 매 행사 때

마다 협찬 요청을 할 때 가장 힘들다”고 털어놨다. 

그럼에도 불구하고 언론사의 협찬 요청을 거절하지 못하는 

이유에 대해서는 “언론사와의 우호적 관계 유지 때문에”라고 

응답한 비율이 가장 높았다. 

D사의 홍보팀장은 “OO미디어그룹 같은 데서는 모회사뿐만 

아니라 자회사들도 포럼, 행사 등을 계속 늘리고 있어 매년 협찬

해야 할 행사가 계속 늘어나고 있다. 요청 금액도 매년 조금씩 

올리고 있어 부담이 너무 크다”고 밝혔다. 그런가 하면 E사의 홍

보실장은 “인터넷언론이나 작은 데들은 요구사항도 각양각색이

어서 더 곤란할 때가 많다. 금전적 협찬뿐 아니라 패널로 참여해 

달라, 강연자로 나와 달라는 갖은 요청을 정중히 거절하기도 힘

들다”고 전했다. F사의 홍보실장은 “포럼이나 행사 자체가 문제

가 아니고 언론사가 너무 많다는 게 문제다. 특히 인터넷언론이 

늘어나는 만큼 협찬 요청도 매년 증가해 갈수록 문제가 심각하

다. 인터넷언론의 설립 요건을 강화해 무분별한 인터넷매체의 

난립을 개선하고, 각 언론사 스스로도 행사의 협조를 구한 것인

지 암묵적인 강요를 한 것은 아닌지 한번쯤 돌아보는 계기를 마

련하면 좋겠다”고 전했다. KA A  이수지 susie@kaa.or.kr
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<표 5> ��금전적 협찬 이외에 다른 지원 요청을 받았던 적이 있

습니까? (복수응답)

<표 6> 언론사 행사 협찬의 애로사항은 무엇입니까? (복수응답)

<표 7> ��언론사 행사 협찬이 부담스러움에도 거절하지 못하는 

이유는 무엇입니까? (복수응답)

①   제품 및 회사기념품 협찬    45%     

                       

②   직원 및 관련자 행사 참석 요청                               90%      

               

③   대표이사 또는 고위 임원의 행사 참석 강요  67.5%    

④   유명 연사 섭외 의뢰  5%                                   

①   들추기성 보복기사 때문에  35%      

                         

②   언론사(데스크)와의 우호적 관계 유지                  97.5%          

       

③   언론에 부탁할 일이 생기니까 그때를 대비해서  70%    

  

④   지속적인 기사 협박으로 괴롭히기 때문에  30%              

①   한 언론사에 연간 행사가 여러 건인데                  82.5%

      매 행사 때마다 협찬 요청                     

②   업종이나 업무와 전혀 상관없는 행사에도 협찬 요청  70% 

                  

③   모(母)언론사 행사 협찬 외에 계열사 행사까지 협찬 요청  45%  

                

④   시상제  수상을 거절해도 시상식 협찬 및 참석을 요청  45%                 


